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f anno bene, che con-
t e ngono ingredient i

sani e i nnovat ivi».

UN SCELTA CHE VA OLTRE

LEINTOLLERENZE
Da sot t ol i ne ar e com e il

f e n om e n o dei prodot t i
senza gl ut i ne st ia at t i-

rando sem p r e di �p�i�ùla
gr an d e di str i buzi one,

t ant o da f ar aum en t a -

s s e Mio

re l a quot a relat i va ai
prodot t i mar c hi o delle

in segne. Per esempi o ,

la quot a delle privat e
label nel set t ore past a

rappr e sent a l ' 1 1 %. «E'
un t r end di crescit a po-

sit i vo - conf e rma Fr a n -

cesco Andriani,
c m o de l l 'omonima

azienda - e offre n u m e -

rose oppor t un i t à alle
azi en d e del set t ore che

vogl i ono impor si in un
mer cat o pot e nzi al men-

te mol t o i nt e r essant e .
Lo di most ra anche il

cr escent e num er o di
individui che ha cam -

biat o le proprie abit u-
dini al i ment ar i (sempr e

�p�i�ùimpr ont at e su t emi
salut i sti ci] , opt ando per

il c o n su m o di prodot t i a
base di cereali e simi l i

che gar a n t i scono una

diet a �p�i�ùl egger a ed
equil ibrat a, non det t at a

sol o da esi genze di sa-
lut e, quali i nt ol l eranze o

part i col ari sensi bi l i t à al
gl ut i ne».

«La dom a n d a per que-

st o t i po di al i ment i -
conf e r ma Sandr a Mori,

r e sponsabile m a r k e -
ting di Sar chio - è in
fort e crescit a

per ch é ol -
t re ai celiaci

i nt e re ssa an-
che le per so-

ne affet t e da
gl u t e n sensi -

t ivit y e col oro

che scel gono
un'al i m e n t a-

zione senza
gl ut ine rit e-
nendol a �p�i�ùsal u t ar e o

per f or mant e com e gli

sport ivi. Sar ch i o ha una
gr a nd e at t enzione per

il set t ore gl ut e n free,
essendo stat a la pr ima

azi e nd a i t aliana a pr o-
dur re cibi biologici sen-

za glut ine. Nel giro di
pochi anni si a m o p a ssa-

ti da un assor t i m e n t o di
10 prodot t i a un'of f ert a

che com p r en d e olt re 70
ref erenze».

�È BOOM PER IL SENZA

LATTOSIO
Secondo l 'Osser vat or i o

Im m agi n o nel 2017 c'è

st at o un boom per il
t r end del lat t o-

si o il cui giro d'af f ari
è cr e sci ut o del 13, 8%,

ar r iv ando al 2, 7 % di
quot a a valore. Non o-

st ant e l'of f ert a
sia aument at a,

rest a m e n o
ampi a rispet t o

a quel l a del
gl ut i ne

e un prodot t o
su t re viene

acqui st at o in
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